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Source : ACPM / Périmeétre éco : BFM Business, BFM Bourse & BFM Immo / Brightcove + Estat Streaming
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BFM BUSINESS : LA MARQUE QUI VIENT
A L’ESPRIT SOUTENANT UNE NOTORIETE FORTE IPJ

Notorieté des médias économiques et financiers
61%
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Source : Etude IPSOS 2021 Tres intéressés économie ou finance

Note de satisfaction a I'egard des
journalistes en general
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des télespectateurs/auditeurs qui mettent
surtout en avant la variéete des sujets traités...

« Information complete, variée, ciblée, technique »

« Grande diversité de sujets, bons journalistes »
« Larichesse et la diversité des informations »
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RAPPEL METHODO
ONE NEXT INFLUENCE
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UNE AUDIENCE PUISSANTE
ET EN PROGRESSION

1.3 MILLION

D’INDIVIDUS / SEM

SUR BFVI BUSINESS RADIO/TV
+6% SURUN AN

Sources : ACPM OneNext Influence 2023



LA CHAINE DE U'INFORNMATION
ECO ET FINANCIERE

958K Téléspectateurs par semaine
55% Top Cadres
76% Top Revenus

Une forte affinité sur les cibles premium/ haut-revenus :

1A 128 Teléspectateurs >120KE
1A 155 Teléspectateurs >160KE

Sources : ACPM OneNext Influence 2023
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LA STATION QUI PARLE
DE LA VIE DES ENTREPRISES
ET DE SES AUDITEURS

79T Auditeurs par semaine
58% Top Cadres
76% Top Revenus

Une forte affinité sur les cibles premium/ haut-revenus :

1A 1671 Auditeurs >120K€
1A 162 Auditeurs >160KE




LE BUSINESS COMVIME TRAIT D'UNION
DE NOS COMMUNAUTES QUALIFIEES
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DECIDEURS ARTISANS CADRES CADRES CADRES CADRES HAUTS REVENUS
COMMERCANTS DIRIGEANTS DIRIGEANTS DIRIGEANTS DIRIGEANTS >120K€/AN
GRANDE PME TPE

ENTREPRISE



UN EXEMPLE:
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UN ECOSYSTEME UNIQUE ET PUISSANT
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AUDITEURS PODCASTS
PAR SEMAINE TELECHARGES/MOIS

Sources : ACPM OneNext Influence 2023 - BFM BUSINESS TV et BFM BUSINESS Radio // Médiamétrie eStat Podcast - Saison 2022-2023 // Médiamétrie Internet Global - Saison 2022-2023 // Réseaux sociaux : Editeur - 2023
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